
 
 

Manuel de procédure  
Publier sur les réseaux sociaux 

(base) 
 
 

Facebook 
 
Adresse de la page : 
 
https://www.facebook.com/CARIasbl/ 
 
A noter que la page Facebook du CARI a été créée à partir du compte de Agnès 
FAYET. Il est nécessaire d’avoir un compte Facebook personnel et les droits 
d’édition pour publier sur la page CARI.  
Ont les droits à la date du 29/11/16 : Etienne BRUNEAU, Marie WARNIER, Carine 
MASSAUX, Noa SIMON.   
 
1- Surveillez l’information des pages suivies et faites une sélection des infos à 
relayer (pertinence / thématique et actualité, attractivité). Lien : « Voir le fil des 
pages » (menu droit). 
 

 
 
2- Répondre aux éventuels commentaires qui nécessitent une réponse. Réagir 
(« J’aime ») aux commentaires éventuellement. 



 
3- Relayer des informations issues de la veille d’info (voir Procédure – Veille 
d’info). 
 
Quelques règles d’écriture et de publication: 
 
Phrases courtes : 80 caractères maximum 
Verbes d’action / structure de phrase positive / vocabulaire simple  
Audience supérieure si : 
- Photos et vidéos téléchargées directement pour Facebook 
- Diffusion en soirée ou le we (programmation possible du jour et de l’heure de la 
diffusion 
- Ciblage thématique approprié 
 
TWITTER 
 
Adresse du compte: 
 
https://twitter.com/CARIasbl 
 
Adresse liée au compte : communication@cari.be 
@CARIasbl 
CARItwit123% 
 
1 - Surveillez l’info en fonction des mots clés (ex. #Vespavelutina, 
#neonicotinoides, #apitherapy, etc.) (1) 
Sélectionnez options d’affichage des infos (2). 
Retweetez en fonction de la pertinence des infos trouvées. 
 

 
 
2- Tweeter 
 



 
 
Pour tweeter, utilisez le bouton « Tweeter » (1). Une fenêtre d’édition vous 
permet de saisir votre texte/question/photos, etc. 
 

 
 
Attention ! Il y a quelques règles à suivre (cf. ci-dessous « quelques règles 
d’écriture ») et un nombre de caractères maximum. 
 
Le logo CARI permet de consulter le profil et les paramètres du profil (2). 
Possibilité de consulter les messages (5), les notifications (4) cad les retweets et 
nouveaux suiveurs. 
Accès à la page d’accueil avec le flux d’informations (3). 
 
Quelques règles d’écriture : 
 
1- Les tweets avec des images ont plus d’interactions (retweets, réponses, favoris) 
2- La bonne longueur pour les tweets avec images : 20 à 40 caractères  
3- La bonne longueur pour les tweets sans images : entre 120 et 140 caractères 
4- Pas de lien : Les liens sont obligatoires si l’on souhaite diriger son audience vers 
un site web. Cependant, pour avoir un maximum de retweets, de favoris et de 
mentions, il est préférable de ne pas en mettre.  
5- Utiliser #Hashtags (mots clés précédé de #) 
 
 


